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1 Влияние визуального мерчандайзинга и упаковки на эмоциональное восприятие бренда
2 Коммерческая тайна в маркетинговой деятельности организации и способы
ее защиты
3 Товары рыночной новизны в маркетинговой деятельности организации (предприятия) 
4 Влияние экологической повестки и ESG-концепции  на выбор потребителя.
5 Оценка товарного портфеля организации и направления его совершенствования 
6 Направления диверсификации бизнеса: маркетинговый аспект 
7 Маркетинг промышленных товаров: современные концепции и технологии 
8 Оценка эффективности рекламной кампании 
9 Фирменный стиль организации: маркетинговый аспект
10 Социально ответственное рыночное поведение организации 
11 Разработка ценностного предложения  для премиального бренда.
12 Рекламная игра: проблемные аспекты организации, проведения, оценки
эффективности
13 Позиционирование организации (предприятия): современные концепции
14 Анализ конкурентной среды в условиях цифровой экономики 
15  Выставки-ярмарки как инструмент формирования спроса 
16 Реализация концепции клиенториентированного подхода в управлении организацией 
17 Маркетинг партнерских отношений
18 Совершенствование организации постпродажного обслуживания клиентов
19 Бренд-менеджмент организации: состояние и пути развития
20 Оптимизация товаропроводящей сети предприятия
21 Информационное обеспечение комплексного исследования рынка
22 Сегментация рынка потребительских товаров: современные подходы
23 Использование организацией (предприятием) ресурсов интернет при
проведении маркетинговых исследований
25 Формирование имиджа для товара рыночной новизны
26 Виральный маркетинг: современные подходы
27 Этапы подготовки и поведения интегрированной коммуникационной
кампании
28 Связи с общественностью как имиджевая коммуникация
29 Проблемные аспекты формирования и исследования потребительской
лояльности
30 Направления совершенствования электронной коммерции на рынке товаров промышленного назначения
31 Современные ИКТ  в маркетинговой деятельности
32 Маркетинговые стратегии повышения конкурентоспособности бренда
33 Разработка стратегии продвижения бренда на зарубежных рынках
34 Маркетинговая инфраструктура Республики Беларусь
35 Этические проблемы современного маркетинга
36 Франчайзинг как технология построения системы сбыта 
37 Реализация сбытовой политики маркетинга в условиях информационной
экономики
38  Реализация ценовой  политики маркетинга в условиях информационной
экономики
39  Правовое регулирование маркетинга в Республике Беларусь 
40 Создание новых конкурентных преимуществ организации в условиях цифровой экономики
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